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我国商法中加重责任理念的司法应用及立法构想

王建文

［摘　要］　在我国商法学界及广大商事审判机构，已普遍认识到确立与适用商法理念的必要性，

但对其内涵与外延却未形成基本共识。在此问题上，加重责任理念作为基本的商法理念，其司法应用

及立法构想的研究具有重要意义。在许多民商事法律纠纷的法律适用过程中，是否应用加重责任理

念将直接影响法律适用效果。这些典型问题包括：表见代理判断标准；违约金条款法律效力；虚假广

告代言人的法律责任；违反安全保障义务的侵权责任。在双方均为经营者的商事法律关系中的法律

适用中，加重责任理念同样具有重要意义。为确立加重责任理念，应在我国民商法中确立经营者及经

营行为概念。由此，即使不实现加重责任理念的立法化，也同样能够实现其应有价值。

［关键词］　商法理念；加重责任；司法应用；立法构想

一、问题的提出：确立与适用加重责任理念的必要性

在我国理论界关于商法理念研究的推动下，近年来，司法部门对商法理念的关注程度不断提高，

商法理念在商事司法实践中的运用也日益普遍。不过，由于商法理念并非法定概念，即使是在制定

有商法典的国家，虽然存在很多体现商法理念的条款，但也并未实现商法理念或类似概念的立法化。

因此，目前我国理论界与实务部门对商法理念的内涵与外延的理解不尽相同，①但关于商主体应比一

般民事主体承担更为严格的义务与责任的认识，则不仅在商法理念中最具代表性，而且也取得了最

广泛的共识，故不妨对此展开系统研究，以便为商法理念的司法应用及立法化提供理论基础。

理论界对商主体所应承担的严格义务与责任所作学理概括主要有“严格责任理念”②、“严格责

任主义”③、“责任的加重”④等称谓。应当说，严格责任理念的概念颇为形象，但由于不少学者都是从

０８５



归责原则的角度使用这一概念，而商法对商行

为实施主体的义务与责任从严规定的制度并不

同于归责原则意义上的严格责任，因而笔者将

其改称为“加重责任”理念。

在大陆法系国家和地区的商法典中，体现加重

责任理念的制度主要包括保证的连带责任、要约是

否承诺的通知义务、对要约附送货物的保管义务、

商主体的严格注意义务。① 作此制度安排的依据

为：其一，商主体具备较高的经营能力，应在行为过

程中承担较高的注意义务；其二，商法在保护营利

的同时，基于公平原则，也应赋予商主体以严格的

法律义务与责任。尽管这些制度主要存在于实行

民商分立的大陆法系国家和地区，似乎不足以成为

加重责任理念应普遍适用的例证，但事实上各国商

事部门法中都普遍存在着体现加重责任理念的制

度。例如，为保证股东出资的真实性，各国公司法

都确立了资本充实责任，即为贯彻资本充实原则，

由公司发起人共同承担的相互担保出资义务履行

的民事责任。资本充实责任具体包括认购担保责

任、缴纳担保责任及差额填补责任。该制度对公司

资本制度的完善，推动公司的顺利设立，具有十分

重要的意义。② 再如，为强化保险人的责任并保障

投保人及受益人的权益，各国保险法普遍确立了不

可抗辩规则，规定保险合同自生效之日起经过一段

时间（一般为２年），就成为不可争议的文件，保险

人就不得以投保人在订立保险合同时违反诚实信

用原则、未履行如实告知义务为由而主张合同无效

并拒绝赔偿给付保险金。③

显然，现代商法中的加重责任理念并不以

民商分立为前提，而是普遍存在于商事法律关

系之中。更为重要的是，加重责任理念不仅表

现在公司法、保险法等商事部门法规范之中，而

且应适用于适用民法规范的商事法律关系之

中。例如，在商场、超市及电子商城等商品销售

企业，不时会发生标错价格并强行撤销合同的

问题。在此情形下，往往基于错误或重大误解

的规定而允许错标价格的销售企业撤销合同。

事实上，基于商法之加重责任理念，完全可以判

令销售企业自己承担因此造成的损失。这种显

然不同于民法理念的法律处置只能建立在确立

了商法之加重责任理念的基础上。④ 类似问题

还有很多，通过民法对各种可能需要特殊规制

的行为作类型化规定显然无法达到同样效果，

而基于商法中的加重责任理念设置相应的商法

规范则可达到良好的立法效果。为此，本文选

择一些具有代表性的需要适用商法中的加重责

任理念的问题加以论证，并以此为基础提出加

重责任理念的立法构想。

二、加重责任理念在表见

代理判断标准中的司法应用

　　表见代理是维护交易安全、保护信赖合理

的重要制度，它充分体现了现代民法价值取向

的根本变化，在现代经济社会具有重要的制度

价值。⑤ 如何达到维护交易安全、保护合理信赖

的目的，就成为表见代理制度运作的核心问题。

但由于我国《合同法》第４９条关于表见代理制

度的规定较为简略，相关司法解释也未对表见

代理制度的判断标准作明确界定，因而司法实

践中往往表现出判断标准颇为混乱的局面，⑥相
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关判决也在一定程度上表现出不稳定性，①从而

难以实现“定纷止争”的应有功能。

然而，我国民商法学界普遍对实践中存在

重大认识分歧的表见代理问题缺乏足够重视，

相关研究或理论深度不足或对实践关注不足，

因而表现出诸多缺憾。具体来说，我国民法学

界对于表见代理的研究基本停留在构成要件与

表现形式的争论上，在这种学术争鸣过程中虽

不断深化了对表见代理的认识，却未能为表见

代理提供关于相对人是否存在过失及本人可归

责性的具体判断标准。尤其是在缺乏商法理念

及商法思维的情况下，民法学界关于表见代理

构成要件的研究往往未考虑相关主体的法律性

质（是否为企业或经营者），从而使可归责性的

论断在复杂的实践面前表现出明显的不合理

性。商法学界则几乎完全忽略了表见代理规范

层面的系统研究，其对代理制度的关注点往往

限于商事代理，因而也未能基于商法的立场对

民法学界的研究作必要补充。② 总而言之，我国

民法学界与商法学界都未明确提出表见代理的

可操作性判断标准，因而需要立足于商法的视

角，对表见代理制度的判断标准作必要反思。

在我国司法实践中，审判人员对是否构成表

见代理作司法裁判时，往往忽视了“相对人有理

由相信行为人有代理权”这一要件所隐含的相对

人善意无过失这一要件，从而导致不当扩大对表

见代理的认定。也就是说，只有被代理人有外观

授权行为且相对人善意无过失，才能认定构成表

见代理。③ 依此，“相对人善意无过失”的认定就

必须结合其主体属性与行为性质予以判断。

从域外法中表见代理的判断标准来看，对

于表见代理中双方当事人的身份区分似可成为

一种较为便捷的模式。在德国民法中对归责性

程度的要求更高一些，在本人可归责性较低时，

会倾向于仅课以赔偿信赖利益之责任。而商法

中对可归责性程度的要求有所降低，以可归责

于自己的方式引起的表见，均可产生履行请求

权，无论有无过错，只要存在某种典型的可归责

性，即可使责任成立。④ 这种表见代理判断标准

的具体化模式可称为民商区分的模式。而在美

国法中，对于表见代理的判断标准也有类似民

商区分的做法，在商事领域尤其是以公司为代

表的企业组织中表见代理的规则与民法差别最

大，在２００６年美国《统一有限责任公司法》（ＵＬ

ＬＣＡ）的修订之后，不同类型公司表见代理权确

认的规则又发生了巨大改变。⑤ 公司组织的代

理权一般产生于组织体内部，这种结构让一般

人无需深究就能认定代理人的行为具有处分

性，这种依据外观的判断方法显然与民法不同。

从我国民法中多数规范对民商区分不足的现

状来看，如果能够对表见代理制度进行民商区分，

将表见代理的抽象判断标准做一定程度的细化，

则能为表见代理判断标准的重构提供一条可选择

的道路。具体来说，若将经营者身份作为民商区

分的模式，则其具体应用于表见代理判断标准时，
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代表性的判决包括：（２００９）一中民终字第１４３０２号《北京市第一中级人民法院民事判决书》，此判决中提到了“谨慎义
务”；（２００９）一中民终字第１５７５７号《北京市第一中级人民法院民事判决书》，此判决中提到了明确提到了“表见代理”，同时提
到了“代表公司的行为”；（２００９）一中民终字第１６５８１号《北京市第一中级人民法院民事判决书》，此判决中没有提到任何关于
表见代理的信息，但这是个典型的表见代理判决；（２００９）一中民终字第１７７７１号《北京市第一中级人民法院民事判决书》，此判
决中提到了“职务行为”；（２００９）一中民终字第１８８５３号《北京市第一中级人民法院民事判决书》，此判决中判决部分没有提到
任何表见代理的信息，但在上诉方意见中提到了表见代理。

参见肖海军：《商事代理立法模式的比较与选择》，《比较法研究》２００６年第１期；韩莹慧：《商事代理》，王保树主编：《商
事法论集》（第１４卷），北京：法律出版社，２００８年；陈徐奉：《论商事代理》，《河北法学》２００９年第７期；吴前煜：《从两大法系间
的冲突与融合构建商事代理制度———以商事代理授权行为之无因性为契机》，王保树主编：《商事法论集》（第１６卷），北京：法
律出版社，２００９年；雷裕春：《关于完善我国合同法商事代理制度的思考———以〈合同法〉４０２条４０３条为视角》，《广西政法管理
干部学院学报》２００８年第３期。

为解决表见代理的适用问题，《江苏省高级人民法院关于适用〈中华人民共和国合同法〉若干问题的讨论纪要（一）》（２００５
年９月２３日由审判委员会第４２次会议讨论通过）对该项制度的认定作了详细规定。该“纪要”第１４条第２款规定：“认定构成表
见代理的，应当以被代理人的行为与权利外观的形成具有一定的牵连性即被代理人具有一定的过错为前提，以‘相对人有理由相

信行为人有代理权’即相对人善意无过失为条件。”笔者认为，该规定非常好地体现了合同法关于表见代理制度的立法精神。

参见叶金强：《表见代理构成中的本人归责性要件———方法论角度的再思考》，《法律科学》２０１０年第５期。
Ｔ．Ｅ．ＲｕｔｌｅｄｇｅａｎｄＳ．Ｇ．Ｆｒｏｓｔ，“ＲＵＬＬＣＡＳｅｃｔｉｏｎ３０１－ＴｈｅＦｏｒｔｕｎａｔｅＣｏｎｓｅｑｕｅｎｃｅｓ（ａｎｄＣｏｎｔｉｎｕｉｎｇＱｕｅｓｔｉｏｎｓ）ｏｆＤｉｓｔｉｎ
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既应考察相关当事人是否为经营者，还应根据经

营者是否为企业而对其主观过错或可归责性作具

体判断。在第三人系经营者时，只要其违背了与

其能力与要求相匹配的注意义务，即使过失较轻，

也不能成立善意无过失，从而使表见代理无法成

立。在此情形下，若作为第三人的经营者乃负有

最高标准的注意义务的企业，则只要认定其未在

交易过程中善尽注意义务，无论是否存在过失均

使善意无过失不能成立，表见代理当然无从成立。

在第三人系经营者（含企业）的情况下，无论本人

是否为普通人，作为经营者的第三人的主观过错

判断标准均不受影响。也就是说，在第三人系经

营者（含企业）时，在表见代理判断标准中无需考

虑本人的可归责性要件。在第三人系普通民事主

体时，因其不具备经营者所应有的判断能力，对其

注意义务要求不应过高，故唯其存在重大过失时

才使善意无过失不成立，从而使表见代理易于成

立。在此情形下，若本人系经营者，则其可归责性

判断标准较为宽松，只要第三人无重大过失即可

使表见代理成立；若本人同样系普通民事主体，则

其可归责性判断标准较为严格，只有第三人无任

何过失才能使表见代理成立。①

三、加重责任理念在商事合同

违约金条款法律效力中的司法应用

　　在我国商事交易实践中，当事人为促使合

同订立并获实际履行，有时会自愿设定较高的

违约金。但长期以来，法院或仲裁机构往往会

依一方当事人的申请，根据《合同法》第１１４条

第２款的规定，认为约定的违约金超过造成损失

３０％的即可认定是违约金过高，从而将违约金

降低到不超过造成损失的３０％的范围内。尽管

２００９年５月１３日起施行的《最高人民法院关于

适用〈中华人民共和国合同法〉若干问题的解释

（二）》第２９条已对此做了一定修正，但仍将造

成损失的３０％作为基本的判断标准。这就使得

当事人之间基于风险考虑而自愿设立的违约金

条款往往被不当干预。

事实上，当事人之间在合同中约定高额违

约金，正是当事人之间就相对方的履约能力不

信任的情况下，为促使合同的订立与履行所采

用的一种特殊形态的担保方式。承担高额违约

金的一方之所以愿意接受这一合同条款，往往

都是在全面权衡了各种利害关系后所作经营决

策。因此，若司法机关或仲裁机构动辄认定当

事人之间约定的违约金过高而进行“合理”干

预，无疑是不当地介入到当事人之间的经营关

系之中，替代经营者的经营判断，而以自己的判

断标准来寻求所谓实质正义。因此，在我国《合

同法》及其司法解释对违约金条款有明确规定

的情况下，若简单地将该规范适用于商事法律

关系，很可能导致司法机关或仲裁机构做出有

悖于当事人私法自治理念的非正义性裁决。在

司法实践中，不少当事人以约定高额违约金的

方式促使合同订立，待其违约甚至恶意违约时，

则利用《合同法》违约金条款，要求将违约金降

低到不超过造成损失的３０％的范围内。在此情

形下，若司法机关或仲裁机构简单地适用《合同

法》违约金条款，根据该合同当事人的请求，将

违约金降低到不超过造成损失的 ３０％的范围

内，则无疑会面临以追求实质正义为目标却导

致纵容恶意违约行为的尴尬。这就要求立法与

司法实践中区分合同当事人的主体性质及行为

性质，对违约金条款的适用作区分对待，以便根

据经营行为的特殊性作特殊规制。

显然，在我国社会信用体系尚不健全的背景

下，较高违约金条款所隐含的特定保障功能不容

忽视，因而动辄对违约金条款予以干预，实际上会

引发纵容恶意违约行为的不良后果。因此，在确

立了加重责任理念的情况下，我们应尽可能维护

经营者关于高额违约金的约定的法律效力。

当然，由于我国现行立法采取的是民商不分

的混合立法模式，《合同法》第１１４条第２款的规

定同样应适用于经营者，因而司法实践中运用商

０８８

①参见王建文、李磊：《表见代理判断标准重构：民商区分模式及其制度构造》，《法学评论》２０１１年第５期。



法理念作自由裁量的法律空间非常有限。为此，

应当考虑寻求立法解决方案。在此方面，德国及

西班牙的规定可资借鉴。《德国商法典》第３４８条

规定：“一个商人在自己的商事营利事业的经营

中所允诺的违约金，不得依《民法典》第３４３条的

规定减少。”①显然，《德国商法典》接受了加重责

任的理念，单方面排除了商人在自己的商事营利

事业的经营中所允诺的违约金的依法减少请求

权。《西班牙商法典》第５６条规定：“商事合同中

规定对不履行合同一方处以惩罚的，因对方不履

行合同而受损害一方有权选择要求对方以正当方

式继续履约，或选择要求处以合同载明的惩罚；不

得同时选择两种方式，但合同有相反约定的除

外。”②依此，在商事合同中，若明确约定了惩罚性

违约金，不仅法律承认该项约定的法律效力，而且

还允许合同明确约定违约方在继续履行的情况下

支付违约金。与民事合同相比，商事合同中的这

一法律规则显然体现了商法中的加重责任理念。

在对我国商事合同中违约金条款作制度设

计时，既应充分体现加重责任理念，又应充分考

虑到我国社会信用体系尚不健全的现实，故应

对真正过高的违约金进行适当限制。在立法技

术上，这种法律限制既可表现为由“但书”形式

所作例外规定，亦可表现为设置抽象的违约金

过高的判断标准，由司法机关及仲裁机构自由

裁量。相对来说，在我国各地司法机关的法律

适用水平还存在较大差距且司法机关受到各种

干扰的现象还较为普遍的背景下，前一立法方

式更有利于实现法律适用的统一性。不过，由

于无法对违约金过高设置静态的判断标准，因

而立法时不宜对此做直接规定，而应采取不得

违反法律、行政法规的强制性规定的立法方式，

其具体判断标准仍交由裁判机构自由裁量。

此外，在对《合同法》第１１４条第２款排除

适用作制度设计时，还应认真考虑其适用范围。

对此，既可借鉴《德国商法典》第３４８条的规定，

将该规范的适用范围限定于特定经营者在其营

业范围内订立的商事合同；亦可借鉴《西班牙商

法典》第５６条的规定，将该规范的适用范围扩

大到所有商事合同。经营者乃因经营行为的实

施而产生的无关主体属性的临时性称谓，只有

企业这一从事营业性经营活动的经营者才具有

确定的主体资格。商事合同的主体范围则不仅

不限于企业，而且不限于经营者，作为合同相对

人且其行为非经营行为的普通民事主体亦可成

为商事合同的当事人。因此，不妨将《合同法》

第１１４条第２款排除适用规范的适用主体规定

为企业，以便解决该规范适用主体过于宽泛的

问题。

四、加重责任理念在追究虚假广告

代言人法律责任中的司法应用

　　长期以来，我国普遍存在着的明星代言虚

假广告现象。社会公众在感觉被蒙蔽的情况

下，往往要求追究虚假代言明星的法律责任，但

因缺乏明确的法律规定而无法有效追究。对

此，尽管可依民法的共同侵权规则追究代言人

的侵权法律责任，但要证明代言人存在过错却

殊非易事。为此，《广告法（修改建议稿）》提出，

在广告主、广告经营者、广告发布者“三大主体”

的基础上，参与广告代言、证明、推荐的“广告其

他参与者”，包括明星、名人等也应作为广告活

动的主体，纳入规制范围，将连带责任的主体扩

展到个人，以强化对明星、名人代言广告的约

束。“广告其他参与者”除承担相应的行政责

任、民事责任外，构成犯罪的，还应追究其刑事

责任。但我国《广告法》的修改一直未获实质性

进展。２００７年７月提请浙江省十届人大常委会

第三十三次会议审议的《浙江省广告管理条例

（草案）》曾对广告其他参与者的连带责任作了

明确规定。该草案规定：个人或组织在虚假广

告中向消费者推荐商品或者服务，使消费者的

合法权益受到损害的，应当依法承担连带民事

０８９

①
②
《德国商法典》，杜景林、卢谌译，北京：法律出版社，２０１０年，第２１２页。
《西班牙商法典》，潘灯、高远译，北京：中国政法大学出版社，２００９年，第３１页。



责任。但在浙江省十届人大常委会第三十四次

会议最终于２００７年９月２８日审议通过的《浙江

省广告管理条例》中，对该规定作了温和化处

理。该条例第２１条第１款规定：“企业、品牌或

者产品形象代言人应当加强自律，遵守职业道

德，尊重消费者的权益，拒绝代言虚假或者可能

对消费者产生误导的广告。”由此，该规定已失

去了其原有价值，而仅剩下了无实际内容的宣

示性意义。

在《广告法》的修改未能突破的情况下，

２００９年颁布的《食品安全法》第５５条规定：“社

会团体或者其他组织、个人在虚假广告中向消

费者推荐食品，使消费者的合法权益受到损害

的，与食品生产经营者承担连带责任。”若《广告

法》同样对此作相应修订，虚假广告的代言行为

固然可得到法律规制，但其理论基础却不能仅

仅定位于共同侵权责任或不作为侵权责任。

事实上，在明星代言广告以及以专家、患者名

义进行的“证言式”商业广告活动中，行为人均具

有明显的获取高额收益的营利目的。若将该以营

利为目的的行为界定为经营行为，即可依此确认

实施该经营行为的广告代言人的经营者身份，从

而使其承担比一般民事主体更为严格的合理审慎

的注意义务。也就是说，若确立并适用商法中的

加重责任理念，则可使广告代言人就其代言的商

品履行审慎的审查义务，否则即可令其就该项作

为义务的违反承担赔偿责任。

五、加重责任理念在追究违反安全

保障义务侵权责任中的司法应用

　　在我国，因宾馆、酒店、卡拉 ＯＫ厅、银行等

服务经营场所不安全导致消费者人身、财产权

益受侵害的案件屡屡见诸报端。为解决该类纠

纷，最高人民法院以连续发布公报案例的方式

对全国法院审理该类案件提供统一的指引，①并

于２００３年公布的《最高人民法院关于审理人身

损害赔偿案件适用法律若干问题的解释》第 ６

条分两款对安全保障义务作了明确规定。此

后，为对安全保障义务的法律适用提供统一指

引，最高人民法院继续发布了多例公报案例。②

以此为基础，我国 ２００９年《侵权责任法》第 ３７

条对安全保障义务作了明确规定。对此，该法

第３７条第１款规定：“宾馆、商场、银行、车站、娱

乐场所等公共场所的管理人或者群众性活动的

组织者，未尽到安全保障义务，造成他人损害

的，应当承担侵权责任。”同条第２款规定：“因

第三人的行为造成他人损害的，由第三人承担

侵权责任；管理人或者组织者未尽到安全保障

义务的，承担相应的补充责任。”

姑且不论我国《侵权责任法》第３７条规定

的违反安全保障义务的不作为与间接致害侵权

责任是否必要或合适，③就其法律适用而言，至

少存在未区分公共场所的管理人或者群众性活

动的组织者的主体与行为性质，而对不同性质

的主体及行为人适用统一的安全保障义务判断

标准的问题。在此方面，发生在广西南宁市的

一个遇难“驴友”家属诉“驴头”案，即为该问题

的典型例证。在该案中，一审判决认为同行各

驴友因未尽安全保障义务而侵害了遇难驴友的

生命权。二审判决对前述观点既未明确认可，

亦未明确否定。但二审判决书中关于上诉人已

尽必要的救助义务，主观上并无过错等语句含

蓄地、间接地表达了二审法院对于户外集体探

险活动驴友应当互负安全保障义务的观念的赞

同。有人认为，二审改判的根本原因不在于二

０９０

①

②

③

参见《王利毅、张丽霞诉上海银河宾馆赔偿纠纷案》，《最高人民法院公报》２００１年第２期；《李彬诉陆仙芹、陆选凤、朱海
泉人身损害赔偿纠纷案》，《最高人民法院公报》２００２年第４期。

参见《吴成礼等诉官渡建行、五华保安公司人身损害赔偿纠纷案》，《最高人民法院公报》２００４年第１２期；《吴文景、张恺
逸、吴彩娟诉厦门市康健旅行社有限公司、福建省永春牛姆林旅游发展服务有限公司人身损害赔偿纠纷案》，《最高人民法院公

报》２００６年第６期。
有学者对安全保障义务与不作为侵权的理论与制度作了深入研究，揭示了该项制度的理论依据与制度渊源，并分析了

违反“安全保障义务”时的救济途径，最终得出了该项规定实际上不仅不必而且不宜的结论。参见冯珏：《安全保障义务与不作

为侵权》，《法学研究》２００９年第４期。



审法院否认户外集体探险活动驴友间存在安全

保障义务，而在于二审法院不能认同一审法院

对于此项安全保障义务的过高判定标准：一审

法院依据成功救助结果来判断驴友是否已尽安

全保障义务；二审法院则主张驴友采取了力所

能及的救助措施即可，不必考虑救助结果。① 事

实上，二审改判的根本原因应为确认了该户外

集体探险活动发起人的发起行为不具有营利性

质，并基于此确认了不应对发起人赋予过高的

安全保障义务，从而排除了其施救不力的过错

认定。二审法院在作其他驴友不存在施救不力

的过错认定时，虽未立足于其行为性质而作分

析，但实际上仍然是基于其行为的非营利性而

采取了较低的救助措施的判断标准，从而降低

了安全保障义务的判断标准。

总的来说，在上述案件的司法审判过程中，

二审法院改判的主要原因在于排除了户外集体

探险活动发起人及参与人行为的营利性，从而

整体上降低了安全保障义务的判断标准。若该

活动发起人确实是以营利为目的，则将因其行

为的营利性而提高其安全保障义务，从而很难

通过排除过错而免责。此外，若该活动是在某

企业的组织下进行的，即使本次活动收费低廉，

甚至根本就不存在营利目的，但因企业的特殊

经营者身份，该行为亦可被认定为经营行为，即

应依商法之加重责任理念使其承担相应损害赔

偿责任。因此，若确立了基于经营者区别对待

的加重责任理念，即可对户外集体探险活动发

起行为及类似行为的责任承担作出明确判断。

六、加重责任理念在双方均为

经营者的商事法律关系中的司法应用

　　一般来说，在商事关系中，之所以赋予经营

者严格的注意义务，是因其作为经营者，与普通

民事主体相比，理应有更高的判断能力，故应承

担更为严格的注意义务。但需要说明的是，加

重责任理念固然主要适用于经营者与非经营者

所缔结的商事法律关系之中，但不能将这一普

遍存在的现象视为加重责任理念的当然内涵。

事实上，即便商事关系当事人均系经营者，加重

责任理念仍应适用。此外，在适用加重责任理

念时，不应将不同类型的经营者等量齐观，而应

根据具体的主体性质作区别对待。在此方面，

公司对外担保行为法律效力的法律适用颇具代

表性。

为维持公司资本的确定与充实，维护公司

股东尤其是中小股东以及债权人的利益，各国

公司法往往对公司的担保行为加以限制。例

如，我国台湾地区“公司法”第１６条规定：公司

除依其他法律或公司章程规定得为保证者外，

不得为任何保证人；公司负责人违反前项规定

时，应自负保证责任，如公司受有损害时，亦应

负赔偿责任。《法国商事公司法》第 １０６条规

定：“禁止法人以外的董事，以任何形式和公司

签定借款契约，促使公司同意在往来账户上或

以其他方式进行透支，以及让公司对他们向第

三人承担的义务提供担保或保证。”这些禁止性

规定同样适用于总经理、法人董事的代理人和

上述涉及人员的配偶、直系亲属以及一切中间

人。

虽然我国旧《公司法》没有明确限制我国公

司的担保能力，应认为法律未禁止公司的对外

担保能力。但该法第６０条第３款规定：“董事、

经理不得以公司资产为本公司的股东或者其他

个人债务提供担保。”该法规定较为模糊，实践

中也存在认识上的分歧：一种观点认为，这是对

公司对外担保能力的一般限制，无论以董事、经

理的名义还是公司名义，均属无效；另一种观点

则认为，这只是对董事、经理代表公司的能力的

限制，并不排斥公司的担保行为。２００５年《公司

法》则不对公司对外担保予以限制，但法律为此

规定了较为严格的表决程序。对此，我国２００５

年《公司法》第１６条第１款规定：“公司向其他
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①参见蒙晓阳、余兵：《自助游驴友应否互负安全保障义务？———以广西南宁“中国驴友第一案”两审判决为例》，《广西政
法管理干部学院学报》２０１０年第２期。



企业投资或者为他人提供担保，按照公司章程

的规定由董事会或者股东会、股东大会决议；公

司章程对投资或者担保的总额及单项投资或者

担保的数额有限额规定的，不得超过规定的限

额。”此外，《公司法》还对股份有限公司和上市

公司的对外担保的表决程序作了特别规定。该

法第１０５条规定：“本法和公司章程规定公司转

让、受让重大资产或者对外提供担保等事项必

须经股东大会作出决议的，董事会应当及时召

集股东大会会议，由股东大会就上述事项进行

表决。”该法第１２２条规定：“上市公司在一年内

购买、出售重大资产或者担保金额超过公司资

产总额百分之三十的，应当由股东大会作出决

议，并经出席会议的股东所持表决权的三分之

二以上通过。”依此，我国《公司法》并未否认公

司对外担保的权利能力。

关于公司对外担保的表决程序是否为强制

性规定，从而使不符合该规定的对外担保无效，

我国理论界普遍持肯定态度，最高人民法院及

中国证监会的相关文件也持肯定态度。但相关

司法解释及证监会的规定都是建立在 １９９３年

《公司法》严格禁止公司对外担保的基础上，因

而在此方面理论界还应进一步研究。笔者认

为，公司违反《公司法》规定的表决程序对外提

供担保，除非担保权人知道或应当知道这一情

形，否则不应认为该对外担保行为无效。因此，

担保权人知道或应当知道公司代表人越权对外

担保的判断标准，无疑乃该类问题法律适用的

关键。

显然，在对担保权人是否“应当知道”公司

代表人越权对外担保作判断时，应根据其主体

属性区别对待。具体来说，若担保权人为普通

经营者，则应履行比普通民事主体更为严格的

注意义务；若担保权人为作为特殊经营者的企

业，则应履行比因实施经营行为而成为经营者

的一般经营者更为严格的注意义务；若担保权

人为银行等金融机构，则应履行比一般企业更

为严格的注意义务。因此，在银行等金融机构

作为公司对外担保的担保权人时，若作为担保

人的公司未依法或按章程规定作出相应决议，

则应基于银行等金融机构所应履行的尽职调查

义务，判断其是否构成“应当知道”公司代表人

越权对外担保。基于此，若银行等金融机构未

妥善履行尽职调查义务，则应承担公司代表人

越权对外担保时合同无效的法律后果。

七、结语：我国商法中确立

加重责任理念的立法构想

　　通过上文关于加重责任理念的司法应用的

分析，可以发现，在我国商法中确立与适用加重

责任理念具有非常重要的实践价值。因加重责

任理念适用于经营者，故经营者概念的引入乃

我国商法确立加重责任理念的前提。

基于商主体性质与类型的变迁以及现代商

法中商主体制度所进行的变革与应有的创新方

向，①笔者认为，不必在我国总纲性商法规范中

确立抽象的商主体概念，而应根据我国经济实

践及立法体系，在总纲性商法规范中采用经营

者概念，并将其界定为经营行为的实施人。我

国总纲性商法规范中采用经营者概念，既具有

我国现行法及比较法上的立法资源，又能够与

经营行为概念形成严密的逻辑关系，因而可谓

我国商事立法的现实选择。不过，由于我国相

关法律是在不同语境中使用经营者概念，其内

涵与外延不够明确且不尽相同，故应立足于整

个法律体系对经营者概念重新定位。

笔者认为，所谓经营者，强调的是其所从事

经营行为的营利性，至于其本身是否存在以营

利为目的、持续地从事经营行为、办理工商登记

等理论界在界定商主体或经营者概念时所普遍

强调的因素，均在所不问。至于经营者的外延，

若能从现代商法的视角对经营行为的内涵与外

延作明确界定，诸如作家、学校、医院、律师事务

所、行业协会等个人和组织是否属于经营者的
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①参见王建文：《从商人到企业：商人制度变革的依据与取向》，《法律科学》２００９年第５期。



认识分歧即可消除。因此，在将经营者界定为

经营行为的实施人的前提下，经营者内涵与外

延的界定必然要取决于经营行为的界定。至于

经营行为，可作如下界定：经营行为是指以营利

为主要目的而实施的行为；企业所实施的行为

视为经营行为，但明显不以营利为目的的除外。

至于何谓“以营利为主要目的”，因实践中势必

存在判断标准不清的问题，因而似应由立法明

确界定。但这一问题实际上无需也无法通过立

法明确界定，而由司法机关、仲裁机构及行政机

关根据具体情形自由裁量即可。当然，为提高

法律适用的统一性，不妨通过司法解释、指导性

案例、司法机关及行政机关的法律条文解读等

方式提供法律适用指引。

经营者及经营行为概念若能在我国民商法

中予以确立，则加重责任理念事实上就已获得确

认，至于其是否实现立法化，就不是最为核心的问

题了。也就是说，若加重责任理念能够在司法机

关及仲裁机构发展成为一种基本认识，则即使不

以立法形式确认加重责任理念，也同样可以立足

于经营者及经营行为的概念，在司法实践中具体

应用加重责任理念。当然，若能在我国总纲性商

法规范中对加重责任理念作明确揭示，无疑有利

于推动其在司法实践中获得广泛应用。至于其法

律条文，笔者认为，我国总纲性商法规范中可对加

重责任理念作如下立法构想：

第Ｘ条　经营者在经营活动中应严格履行

注意义务，对其自身行为作严格审查，不得以重

大误解、显失公平等理由请求撤销或变更合同，

但法律另有规定的除外。

第Ｘ条　企业在经营活动中与交易相对人

约定的违约金，不得依《民法典》（或“本法”）第

Ｘ条的规定减少或提高，但违约金数额与法律、

行政法规的强制性规定相冲突的除外。①

（责任编辑：蔡道通）
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①如前所述，为解决适用主体过于宽泛的问题，故将该排除适用规范的适用主体限定为企业。


